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Public Relations in China

Kommunikation in China & Deutschland

FAKTUM | Marketing | Kommunikation | Public Relations ist seit 1995 flir unterschiedlichste Kunden in
China aktiv. Zusammen mit unserer Partneragentur (Standort Beijing & Shanghai) bieten wir vielfaltige
Practices:

Public Relations « Corporate Communications « Market Research « Corporate Publishing « Event ¢
interkulturelle Kommunikation « Messe * Pressekonferenzen  Strategieberatung « Produkt-PR und -
Launches * Roadshows ¢ interkulturelles Consulting.

Unsere Kunden in China:

AMT (Australien) » Bahrain Investment Wharf (Bahrain) « Baldwin (USA) « BBH (USA) * Flowserve (USA)
Freudenberg (Deutschland) « Heidelberger Druckmaschinen (Deutschland) ¢ IPEX (GB) « KSB
(Deutschland) « Messe Dusseldorf « Schaeffler Gruppe (Deutschland) « Landeshauptstadt Disseldorf « VW
(Deutschland) « Xaar (GB)  Leica Camera AG (Deutschland)
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Leica — Ein Mythos in China




Leica — Ein Mythos in China

Der deutsche Kamera- und Sportoptikhersteller Leica setzt
zum grof3en Sprung an. Das Geschaftsjahr 2010/2011
bescherte der Leica Camera AG eine Umsatzsteigerung
von 57,2 Prozent und den Rekordumsatz von 248,8 Mio.
EUR.

-~
Und die Erfolgsgeschichte geht weiter. Nun will der Pionier I
der Fotografie verstarkt den chinesischen Markt erobern.

Mit dem Erwerb einer 44-prozentigen
Minderheitsbeteiligung durch von Blackstone beratene
Fonds an dem Traditionsunternehmen Leica Camera
wurden beste Voraussetzungen fur das geplante weitere
Wachstum geschaffen.
.
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eica — Ein Mythos in C

In China besitzt Leica Kult-Status. In vielfaltigen
Online-Blogs tauschen sich die Anhanger der
Marke aus. Attribute wie Erfindergeist,
Ingenieurskunst, Tradition und Prazision
bestimmen die Beitrage.
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- eben Leica-Stores und Leica-Boutique’ﬁ —in
Shanghai, Beijing, Hong Kong und Macao - lassen
die Marke lebendig werden, sind Begegnungsstatten
fur Fotografen und Kunstler. In den nachsten Jahren
sollen bis zu vierzig solcher Stores entstehen.
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Konzeption der Kampagne
Roll Out

Kommunikation:Unternehmensstrategie in
Wirtschafts- und Fachmedien

Schaffen von Medienkontakten
Initiierung von Horfunk- und Fernsehbeitragen

Initiilerung von Interviews o
Prasenz in Online-Medien



Medien présenz — Tages- und Wirtschaftsmedien (Print)

wce. P R China [(ATTPTWWW.ISEE Y. COM.CH |
T ! ‘

CINTERNATIONAT. RITSINESS DAILY

it 40 42

ECONOMIC DAILY ammnm

BERFHEILL R
REREAIKRRERA

ZHEA EHFRECEERESEME
0B sk A S FARDE 56 R B AR
Pl B RS A . BA%E
FFIH#ERA R R ACM 2 E]E Gttt
AL, BRGEASRENE S
Wtk R A B 4%/ DB, B
RAT IR FHERERITY, €
EREHFEDETTIS.

R R— R LA P TR BARLALE
B PR A IEA R R TIE . LLER
Dheo s G fE2o 2, #RFEHATIE
ERDMRESETEENN2IRT
Mgl . RAEFARSEEFRA
BIARFRRILFHEEEKME. B
AHEFAGL FE EET 2K, EIEH
gk E B, ZREWTHITR
HEMEEER T EE T, B2
RRAFLAFRREIR. KHE

Economic Daily

© www.faktum-kommunikation.de

Public Relations in China

*FHEIE
£ A KREIRE

$ {ILiE®:)

International Business Daily
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Medienprésenz — Tages- und Wirtschaftsmedien (Online)
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Medienprésenz — Fachmedien (Print & Online)
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Medienprésenz — Wichtigste Online-Portale in China
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Bilder fur die Medien — Moodboard Leica
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Qualifikation Medien und Medienkanéale von a
Medienkontakten -4

- |dentifikation Online-Portale

- Aufbau Multiplikatorenkontakte
- Einzelgesprache mit Vertretern der Wirtschaftsmedien

- Hintergrundinformationen des Vorstandes der Leica
Camera AG

- 1 153 Beitrage in den chinesischen Wirtschaftsmedien (Print
und online)

- 121 Beitrage in Special Interest Magazinen ‘
- 268 Beitrage,auf Online-Portalen

- . 9 Hérfunkbeitrage )
- 2 Fernsehbeitrage |
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FAKTUM

Uber uns

Grindung 1992.

9 Agenturmitarbeiter.

9 Mitarbeiter Grafikdesign in angeschlossenem Atelier.

Inhaber/ Geschaftsfuhrer: Michael Fass (dprg, DJV), Claudia Fass.
PR-Spezialist fur China: seit 1995 vor Ort.

Chinesische Partneragentur mit Biros in Beijing und Shanghai.

Internationalitat: Partner in internationalem Netzwerk von inhabergefuhrten Agenturen.
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Practices

Corporate Communication

Strategiekonzepte

Anzeigen
Unternehmensbroschiren
Messekonzepte und -realisation
Corporate Design

Public Relations

Strategieberatung, Kommunikationskonzepte
Krisen-PR, Produkt-PR
Medienkooperationen

Pressekonferenzen

Symposien, Workshops, Kongresse

Corporate Publishing

Kundenmagazine, Newsletter print und online
Geschaftsberichte

Mitarbeiterkommunikation
— Kommunikationskonzepte
— Mitarbeiterzeitungen, Newsletter print und online

Research

— Themen- und Konzeptlabor

— Kunden- und Journalistenbefragungen
— Mediaanalysen

China

— Corporate Communications

— Strategieberatung / Konzepte

— Produkt-PR und -Launches

— interkulturelles Consulting, Roadshows

Events

— Corporate Events, Mitarbeiterevents
— Produkt-Launches und Promotion
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Referenzen

Volkswagen AG | Wolfsburg ¢« Porsche Automobilholding SE | Stuttgart « Freudenberg Gruppe |
Weinheim ¢ Natoil | Luzern « Réchling Gruppe | Mannheim « OYSTAR.The Process & Packaging
Group | Stutensee * Heidelberger Druckmaschinen AG | Heidelberg « SEW-Eurodrive | Bruchsal ¢
KSB AG | Frankenthal - VAG Armaturen GmbH | Mannheim « Herbold | Meckesheim « PMT Partikel-
Messtechnik AG | Heimsheim « HeidelbergCement AG | Heidelberg « HOCHTIEF Projektentwicklung
GmbH | Eschborn « Langenbach AG | Wiesloch « Importhaus Wilms | Taunusstein « Spedition Fels |
Heidelberg « Gelita AG | Eberbach « SCA Packaging Deutschland | Nurnberg « Edelmann Group |
Heidenheim « Cooper Standard | Michigan, USA < VITA Zahnfabrik | Bad Sackingen « Sirona Dental
Systems GmbH | Bensheim * Hu-Friedy | Leimen < Dentsply Friadent | Mannheim « Kodak Dental
Systems | Paris « Bredent Medical | Senden « 20/10 Perfect Vision | Heidelberg - BayerHealthcare |
Leverkusen « GP Grenzach Produktions GmbH | Grenzach-Wyhlen « COPACO | Mainz -
Limmatdruck/Zeiler AG | Kéniz & Spreitenbach (Schweiz) « Global Packaging Alliance | Hannover &
Berlin « Karl Knauer KG | Biberach (Baden) « DyStar | Frankfurt « Laetus GmbH | Alsbach-Hahnlein ¢
Messe Dusseldorf | Dusseldorf « Landeshauptstadt Dusseldorf | Dusseldorf u.a.

16



FAKTUM GmbH
Friedrich-Ebert-Anlage 27
D-69117 Heidelberg
Postfach 102264
D-69002 Heidelberg

Tel.: +49 (0) 62 21 / 45 89-0

Fax: +49 (0) 62 21 / 45 89 89
faktum@faktum-kommunikation.de
www.faktum-kommunikation.de
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